附件2：
四川省体育彩票管理中心绵阳分中心
微光行动“科普进校园微光启未来”公益活动服务项目
	项目名称
	微光行动“科普进校园微光启未来”公益活动服务

	项目总预算（万元）
	6
	项目最高限价（万元）
	6

	一、项目概述（介绍采购项目情况、用途等）
中国体育彩票作为国家公益彩票，在关爱青少年健康成长的道路上将不断汇聚微光，聚沙成塔，守住公益初心，践行责任使命。绵阳分中心拟以“科普进校园 微光启未来”为主题开展 2025 年度“微光行动”公益活动，结合绵阳科技城特性，通过一系列互动和参与性强的科普知识普及，激发孩子们对科学知识的兴趣和好奇心。通过本活动的开展进一步传播体彩心系社会的责任形象，树立正确的体彩公益价值观，持续推动四川体彩公益公信活动品牌化、规模化、持续化发展，推动建设负责任、可信赖的体育彩票实现高质量发展。

	二、采购项目的技术需求（项目技术及规格参数）
(1) 活动执行时间：2024年5月下旬
(2) 活动开展地点：绵阳市城区
(3) 场地使用搭建需求
1、 供应商应负责在绵阳市范围内甄选一所公立小学为本次主题活动开展场地，学校选择应满足本项目开展需求，在校学生（参与本活动人数）不得低于400人，并报采购方审核通过后确定。
2、 本次公益活动科普方向应结合绵阳科技城特性，围绕受众群体接受度高、实用性强的方向选择科普内容，同时不能选择已开展过的科普大篷车、航空航天、科学物理实验类相关内容，避免出现同质化活动。
3、 本次活动区域搭建至少应包含主舞台区（表演区）、责彩/公益品牌展示区、科普知识展演区等。
4、 主舞台区背景搭建面积不低于30平方，采用桁架+喷绘或LED等方式呈现；舞台搭建面积不低于30平方，铺设地毯，配备演讲台。
5、 责彩/公益金展示区，采用桁架+喷绘或PVC造型呈现，用于体彩公益金、责任彩票、绵阳本地公益活动等方面的展示，面积不低于5平方米。
6、 科普知识展演区，采用桁架+喷绘或PVC造型进行科普知识展演，面积不低于20平方米。并配套提供相应样品或展示设备设施，展示模型或样品数量不低于10个/样。
7、 供应商应结合本次活动主题以及场地搭建需求和执行需求进行创新性设计，融入活动宣传元素，有效地将科学知识以有趣、互动的方式传授给学生，激发学生对科学产生浓厚的兴趣，同时培养学生的实践能力、创新思维，提升参与体验。
8、 供应商应在活动开始前2小时内完成场地所有物料的搭建与测试。
(4) 活动执行需求
1、 本次活动执行至少应包含科普讲座、现场表演/互动、物品捐赠等内容或环节。
2、 科普讲座应邀请相关科普类专家或老师讲解与活动主题相匹配的科普知识、创新思维与技能等，时长不低于45分钟。
3、 现场表演/互动环节应通过设置互动游戏、科技秀表演等形式开展节目互动，互动时长不低于15分钟，并根据互动内容提供充足的互动礼品。
4、 物品捐赠应采购与本次主题活动相匹配的书籍或教学用品，价值不得低于3000元。
5、 供应商应提供活动场地租凭、审批、搭建及拆除服务。
6、 供应商应负责活动现场执行，包含音箱、功放、话筒等必要设备，以及主持、讲师、表演团队、现场秩序安全维护等必要人员。
7、 供应商应要根据本次活动主题及需求制定本次活动具体执行流程。
8、 供应商须提供宣传稿件撰写或宣传视频制作发布服务，包括但不限于通过省/市线上宣传平台、新媒体或自媒体等线上渠道进行发布。宣传要求：发布数量不低于1次，发布后20个自然日内同一稿件、同一平台浏览量/观看量不得低于10万次，验收时须提供权威证明材料。
9、 供应商须在活动执行过程中提供全程线上图文直播及宣传视频拍摄服务。
(5) 其它需求
1、 供应商应提供本项目具体实施方案，方案至少应包含活动执行场地、活动平面图、区域规划图、搭建效果图、人员配置清单以及活动安全预案等；供应商中选后，所提供的项目实施方案中制作、搭建类项目采购方有权进行修改或调整，调整范围上不超过10%。
2、 供应商应根据采购方活动需求提供宣传画面设计服务，部份素材可由采购方提供，供应商在制作宣传画面中所使用的体彩相关元素应符合体彩VI规范，宣传画面中不得包含非采购方的其它任何内容且符合相关法律法规，不得侵犯任何第三方权益，由此引发的纠纷由供应商全权负责；
3、 所有宣传类平面设计需通过采购方审核通过后才能进行发布或制作；
4、 活动执行过程中所有安全相关事宜均由供应商全权负责，若在活动执行过程中出现安全事故，采购方不承担任何连带责任。
5、 供应商须根据评审标准（附后）中所列要求及说明提供相应文件或佐证材料。
6、 本项目报价应是最终用户验收合格后的总价，包括活动执行、保险、审批、美工、设计、制作、发布、代理、税费、售后和参与项目比选所产生的其它一切费用，除本报价外，采购方不再支付其它任何费用。

	三、服务需求：
(1) 供应商应取得与项目对应的执行能力，并具有行业优势；
(2) 为保证本项目顺利开展，不允许中标供应商进行分包实施；
(3) 为建立与采购方顺畅的沟通机制，供应商需明确由专人负责主动与采购方进行沟通，建立良好的沟通机制；合同签订前，供应商需授权一位员工，与采购方对接，经办具体相关事宜。
(4) 合同期内，若发现供应商不能达到或不能完全履行承诺，采购方有权终止合同，前期造成的相关损失由供应商承担。
(5) 所有服务执行完毕，合同履约完成后，供应商应提供纸质结项报告，包括并不限于合同承诺的服务、照片、视频等相关资料。

	四、售后服务及付款方式
1、售后服务要求：
活动结束后，供应商应提供不低于20张精修活动照片以及不低于120秒活动剪影视频，视频画面比例为16：9，视频清晰度不低于60帧、1080P。
2、服务期和付款方式：
2.1服务期:服务期限至本次项目实施完毕截止。
2.2付款方式：先服务后付款。
本项目实施截止，并验收合格后，由供应商提供服务的清单、金额，双方确认无误后，供应商将正规有效完整的增值税普通发票、结项报告等其他必要资料一并送至采购方，采购方确认无误后一次性转账支付。
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评审标准
	序号
	评分因素
	分值
	评分标准
	说明

	1
	投标总价
	30
	以本次有效的最低投标报价为基准价，必选报价得分=（基准价/投标报价）*30（保留小后两位，四舍五入取整）。
	小型和微型企业参与项目比选不做价格扣除。

	2
	履约能力
	6
	提供2024年以来开展过的大型公众活动成功案例，每提供一个方案得2分，最多得6分。
	每个案例均需提供活动现场照片、中标通知书/中标公告/合同。

	3
	本地化服务能力
	3
	供应商在采购方所在地有固定办公场所或可以驻点办公，及时提供本地服务。（满足得3分，不满足不得分）
	如在本地有固定办公地点，请提供租房合同复印件；如没有，请提供驻点办公承诺书。

	4
	主背景搭建
	11
	主背景搭建方式：有LED屏且面积不低于15平方得5分，其它方式不得分。
主背景搭建面积：超过30平方米每多5平方米加1分，最多得3分。
舞台搭建面积：超过30平方米每多5平方米加1分，最多得3分。
	在项目实施方案中明确相关参数或承诺，如未明确标注则视为只满足基本需求，该项不得分。

	5
	展演样品或设备、设施
	5
	满足基本数量10个/样，每增加1个/样加1分，最多得5分。
	

	6
	物品捐赠价值
	5
	捐赠物品金额超过3000元部份，每增加500元得1分，最多得5分。 
	

	7
	媒体宣传报道
	10
	[bookmark: _GoBack]同一稿件、同一平台浏览量/观看量超10万得5分，超20万得10分。
	

	8
	活动实施方案
	10
	项目方案创新性、可行性分析
	根据项目技术需求提供，由评选小组进行评分。

	
	
	5
	项目方案中有设计图和效果图，与活动主题融合度高，具备一定的完善性及美观度，符合体彩VI形象标准。
	

	
	
	5
	活动组织完善性
	

	
	
	5
	活动安全预案完善性
	

	9
	投标文件规范性
	5
	投标文件制作规范，没有细微偏差情形的得5分;有一项细微偏差扣1分，直至该项分值扣完为止。
	投标文件须提供正、副本两册；每册均须包含比选所需全部资料，编制目录、页码，装订成册。

	备注：1、项目技术需求及服务需求均为实质性要求，如出现负偏离视为废标。
2、供应商综合得分=各评审成员评分的平均分（保留小数点后两位，四舍五入取整）。
3、综合得分若出现得分相同的情况，则按报价进行升序排序确定候选供应商排名。



